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DE STREEKPRODUCTEN BINNEN DE VLAM
Hoe het groeide

Eerst en vooral moet ik beginnen dat de geschiedenis van de liefde voor de producten van ons heem in Vlaanderen al dateert lang van vóór het Slow Food manifest van november 1987. 
Inderdaad, de Carlo Petrini uit Italië heet bij ons Jan Lambin (Antwerpen 9 februari 1924 – 5 mei 2001). Als radiojournalist trad hij in dienst onmiddellijk na de bezetting op 18-11-1944, bij de toenmalige NIR (Nationaal Instituut voor Radio-omroep), eerst als nieuwslezer en later als verslaggever van evenementen. Zo kreeg hij in deze functie vanaf 1946 de gelegenheid te over om door Vlaanderen en Wallonië te trekken en ontdekte hij de talrijke mogelijkheden van het toerisme in eigen land. Spiegelend aan wat Werumeus Buning in Nederland en Curnonsky in Frankrijk tijdens de jaren ’30 en ’40 schreven, ontdekte Jan Lambin de bijzondere plaats die de gewestelijke bereidingen en producten in de volkscultuur bekleden en gaf hij de streekgebonden gastronomie als toeristische attractiefactor de plaats die het ten volle verdient. 
Zo propageerde hij voor het eerst de streekgastronomie in november 1949 met een reportage over het Iepers “taptjesvleesch”.  Het was trouwens Jan Lambin die het stuwend element was in de streekgebonden waarden die twee bekende Ieperse keukenchefs verdedigden: Noël Desloovere (Hotel Brittannique) met o.m. de legendarische jaarlijkse “zwijntjeskermis” van de jaren ‘60 en Paul Kerkhof (Hotel Regina) die het Gastronomisch Festival van het Westland tot bloei bracht in de jaren ’70. Het werd een traditie die nadien door wijlen Jean Berquin in zijn restaurant Rust Roest werd verder gezet.
Ook in de erna volgende reportages en radiokronieken tekende Jan Lambin voor een toerisme dat het zoeken is naar sfeer, beleven, anekdotische geschiedenis, de volkskunde, de plaatselijke specialiteiten,...  Zo publiceerde hij in 1961 “Zwerven door Vlaanderen” in de Vlaamse Pocket-reeks en dit onder de noemer  “ van reis- en eetlust”.  Dit werk vormde tevens de aanloop van zijn toeristisch-gastronomisch radiomagazine “De Postiljon” dat vanaf 1964 twintig jaar lang elke werkdag-ochtend te horen was op BRT-1. 
In zijn streven voor het bewaren van streekproducten en streekbereidingen als volkscultureel gegeven vond Jan Lambin al vlug twee medestanders: René Piot als Directeur-Generaal van de Nationale Dienst voor de Afzet van Land- en Tuinbouwprodukten [NDALTP - de voorloper van de nu geregionaliseerde VLAM(Vlaams  Promotiecentrum voor Agro- en Visserijmarketing)] en André Verheyden als Commissaris-Generaal voor Toerisme. Eind jaren ’70 leerde hij ook Jacques Collen kennen die als geograaf de voedingsgewoonten langs deze zijde benaderde. Dit alles resulteerde in een lunchmoment van de heren Piot, Verheyden, Lambin en Collen (donderdag 21 mei 1981 in het gerenommeerde Brussels restaurant “Le Cygne”) waarop besloten werd een studiegenootschap voor de streekgebonden gastronomie op te richten met Lambin en Collen als stichters en het CGT en de NDALTP als initiatiefnemende instanties. Dit dan eveneens als concretisering van het toeristisch jaar van de streekgastronomie 1981.

Zo komt het dat lang vóór tal van organisaties en andere studiegroepen de gastronomie als nieuw studie- en wingebied ontdekten, de Academie voor de Streekgebonden Gastronomie (ASG) officieel gesticht werd op 9 september 1981. 
Na de NDALTP kwam er door de regionalisatie voor Vlaanderen de VLAM als Vlaams Promotiecentrum. Naar aanleiding van een ASG -  reflectienota “Streekgebonden Gastronomie: situering en maatschappelijk belang” nam de toenmalige directeur-generaal ir. Alfons Van der Voorde de draad terug op. Zo werd er op 10 november 1997 een eerste overlegvergadering om samen te werken rond Vlaamse streekproducten en aldus de Vlaamse streekgastronomie meer bekendheid te geven. Buiten de ASG (fundering) waren ook de Vlaamse Confrérie van de Gastronomie (promotie) en het Vlaamse Broederschap van Keukenmeesters (praktische toepassing). Uit deze en de volgende vergaderingen ontstond er een vzw Vlaamse Streekproducten (met Jacques Collen als voorzitter) op  1 juli 1998 als overlegplatform tussen de verenigingen en als latere basis voor een VLAM – werkgroep streekproducten in 1999 (nadien geëvolueerd tot een sub-sector  van de VLAM sectorgroep “Biologische-, Hoeve- en Streekproducten”), waarbij dan ook de organisaties betrokken werden de streekproducten uit hun regio promoten. Ook deze geleding vertrok onder het voorzitterschap van Jacques Collen.
Het voorbereidende werk met o.a. de definitie
De eerste taak van de v.z.w. was het komen tot een door eenieder onderschreven definitie van “streekproduct”. Inderdaad, de definitie van “streekproduct” (of het product dat als dusdanig bestempeld wordt) zoals ze op dit ogenblik gehanteerd wordt is het resultaat van een lang groeiproces.

Eerst en vooral waren er de opgestelde bepalingen uit 1978 van Jacques Collen en Jan Lambin over het verschil tussen de traditionele gastronomie en de gastronomie met streekproducten. Hieruit was er reeds een eerste definitie gekomen van wat een streekproduct zou kunnen zijn. Deze bepaling werd reeds een eerste maal bijgesteld nadat J. Collen als ASG-voorzitter in opdracht van de toenmalige NDALTP, diverse keren te Parijs in de loop van 1993 België mocht vertegenwoordigen binnen “Euroterroirs”. Dit project was een initiatief van het CNAC (Conseil National des Arts Culinaires) uit Frankrijk, in samenwerking met tal van nationale studieorganisaties uit de verschillende Europese lidstaten, om te komen naar een meer Europese benadering van de bepaling “Produit du Terroir”. Het was immers de bedoeling dat de consument tenminste in heel Europa een streekproduct als streekproduct herkent en dat alle Europese lidstaten eenzelfde basisbenadering zouden hanteren. Toen werd ook de basis gelegd van wat later de Europese labels werden.
Bijsturing kwam er eveneens onder invloed van het werk die de Groep Ideologie van de Objectieve Bierproevers verrichtte, evenals door de adviezen die dr. Marc Jacobs als directeur-coördinator van het Vlaams Centrum voor Volkscultuur formuleerde, dit naast de opmerkingen die producenten formuleerden naar aanleiding van tal van presentaties.

We mogen gerust stellen dat de bepaling en de voorwaarden om een streekproduct te zijn door Jacques Collen als voorzitter van de ASG en tevens als voorzitter van de vzw Vlaamse Streekproducten in 2000 op punt werd gezet: de 4 basisvoorwaarden met dan nog een 5de voor de benadering “traditioneel streekproduct”. Deze definitie werd eveneens onderschreven in 2001 door de  Inventarisbegeleidingscommissie Streekproducten van de ALT (Administratie van Land- en Tuinbouw).
***
Nu de basis gelegd was, kon men verder gaan in de ontwikkeling van een professionele benadering van de streekproducten. In opdracht en onder voortdurende begeleiding van de werkgroep volgde dan een VLAM-onderzoek, zowel kwalitatief als kwantitatief, dat uitgevoerd werd door het marketingbureau Significant in de loop van 2002. Deze studies hadden voor doel de opgestelde definitie en voorwaarden te testen en om meer inzicht te krijgen in de beleving en de houding van de Vlaamse consument tegenover streekproducten. Dit met het oog op het uitwerken, op termijn, van een markt- en communicatiestrategie voor streekproducten en het duidelijk positioneren van deze producten.
Kortom, dit onderzoek was nodig om:

- de definitie te toetsen bij de consument (wat tevens positief was)
- te weten welke producten door de consument als streekproduct worden beschouwd

- de perceptie, waardering en het imago van streekproducten te meten

De uitvoering
Omdat er een nood was een financies om promotie te voeren, de sectoren binnen de VLAM niet bereid waren om een deel van hun inkomsten door te storten aan deze nieuwe “sectorgroep streekproducten”, er geen juridisch platform was om ook over te gaan tot (bijkomende) heffingen, er voor Europese projecten steeds noodzaak is aan een eigen deelfinanciëring, de in het begin verkregen ondersteuning uit de centrale VLAM – fondsen maar voor een paar jaren te verantwoorden waren binnen de werking van de VLAM,…diende men uit te kijken naar andere geldbronnen. Het ongeluk hierbij is dat producenten van streekspecialiteiten veelal maar kleinschalig en ambachtelijk zijn met beperkte geldmiddelen. Een op lossing werd eind 2002 gevonden door het instellen van een label voor traditionele streekproducten waarbij de producenten die dit label voor bepaalde van hun producten willen dragen, hiervoor jaarlijks dienen te betalen …
Het volgend jaar was er een van oriëntering voor een labelling, distributie en communicatie. Een stappenplan voor de verdere uitbouw van de promotie van de Vlaamse streekproducten werd uitgewerkt. Inmiddels kwam een oriënterende inventarisatie, dat in opdracht van de ALT werd uitgevoerd, ook klaar.

Ook werd er gekeken naar de plaats van de labels temidden van het bestaande lokale en het Europese aanbod en hoe we deze kloof konden overbruggen. In nauw overleg met de regionale partners werd er besloten dat het VLAM - label zich zou positioneren tussen de Europese labels en de lokale streeklabels. VLAM deponeerde eveneens het label streekproduct.be op 25.07.2003
In 2004 werd er door de werkgroep streekproducten vooral gewerkt aan de uitbouw van het erkenningslabel en de toekenningsvoorwaarden: het label zelf, de opbouw van een lastenboek, de controle, enz. Tegelijk kon er gestart worden met een sensibiliseringscampagne naar de producenten onder de noemer “Streekproducten – Producten met een verhaal”. Dit alles is mogelijk gemaakt door middel van een Europees project voor 3 jaar dat startte op 9 juli 2004. Het is ook daarvoor dat de VLAM met Jo Van Caenegem een overeenkomst afsloot  als contractueel projectmedewerkster.  

Aldus is het hoofddoel van het hele project promotie te voeren voor de Vlaamse streekproducten. Maar deze zal op termijn moeten gefinancierd worden met eigen middelen. Vandaar dat het label, dat betalend is, in de eerste plaats ingesteld werd om geld binnen te halen, nodig al tegenzet bij het aanvragen van Europese projecten.
Medio 2004 startte de sub- of sectorgroep streekproducten men met de instelling van een onafhankelijke beoordelingscommissie, bestaande uit experts op diverse vlakken eveneens onder leiding van Jacques Collen. De commissie kon tevens beroep doen op het uitgebreide studie- en documentatiecentrum van de ASG. Maar het is uiteindelijk de sectorgroep streekproducten, die de uiteindelijke toekenning bevestigt. Hiertoe werkte de sectorgroep een huishoudelijk reglement uit. Zo kon dan op 15/09/2004 de commissie van start gaan die beoordeelt volgens de normen van de erkende definitie “traditioneel streekproduct”. De eerste 3 erkenningen werden bekrachtigd op 5/10/2004.
Wegens een toenemende afwijking in interpretatie van de oorspronkelijk opgestelde beoordelingsnormen (zie het ASG dossier: wat zijn streekproducten), besloot de ASG in 2008 afstand te nemen van de erkenningsprocedure.
Dit neemt niet weg dat de ASG een enorme waardering heeft voor de werking van de VLAM als professioneel promotieorgaan in zijn totaliteit en het werk die er verricht wordt in de diverse deelsectoren! Inderdaad, onze traditionele streekproducten verdienen zeker waardering en erkenning door de consument!
Lekker en toch van bij ons !

J. Collen
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